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Je gaat naar het Concertgebouw in 
Amsterdam. Het kaartje, dat je al eerder
voor € 20 had gekocht, stop je in je uak. Je
neemt ook nog een los briefje van 
Bij het Concertgebouw aangekomen,ontdek 
je dat je het kaartje onderweg bent verloren. 
Er uijn nog kaartjes voor deuelfde prijs aan 
de kassa te koop. Wat doe je, betaal je 
voor een nieuw kaartje? Meer dan de helft
van de mensen aan wie dit wordt gevraagd
uou naar huis gaan. 

Stel je nu een bijna identiek scenario voor, 
alleen heb je nog geen kaartje gekocht. 
Als je van huis gaat neem je twee briefjes 
van € 20 mee. Bij het Concertgebouw blijkt 
dat je nog maar één briefje hebt, het andere 
ben je onderweg kwijtgeraakt. Gebruik je de 
overgebleven € 20 om een kaartje te kopen? 
Ja, uegt bijna 90% van de mensen aan wie 
een soortgelijke vraag wordt gesteld. Dat is 
bijna twee keer uoveel als bij verlies van het 
kaartje! Blijkbaar ervaren mensen het verlies 
van een kaartje van € 20 heel anders dan het 
verlies van een briefje van €

De psychologie 
van geld?

Waarom ben je zuinig met cash terwijl je met je pinpas gemakkelijk geld 
uitgeeft? Waarom gebruik je gespaard geld anders dan fi nanciële mee- 

 100 aan te breken? 
En waarom geef je méér uit als je dat eenmaal gedaan hebt?

Met bijdragen van onder anderen Jort Kelder, Annemarie 
van Gaal, Frederique van der Wal en Jeroen Smit over hun 

Chris Zadeh, al ruim tien jaar beuig met 
innovatie in de f nanciële wereld, en 
psychologe Anna Dijkman vormen samen 
het perfecte duo om een boek te schrijven 
over de psychologie van geld. Door uich 
te baseren op inuichten uit behavioral 
f nance, psychologie en sociologie laten 
ue op overtuigende wijue uien dat we een 
stuk minder rationeel met geld omgaan 

Aan de hand van voorbeelden, illustraties 
en anekdotes identif ceren ue de valkuilen 
in onue relatie met geld en laten ue uien 
hoe we op een bewuste manier met onue 
dagelijkse f nanciën om kunnen gaan.

Waarom we stoppen met denken 
als we beginnen met uitgeven

Maven Publishing is gespecialiseerd in het toegankelijk maken van wetenschappelijke 
kennis over menselijk gedrag. Per jaar verschijnen tien titels met de meest interessante 
nieuwe inzichten en onderwerpen op dit gebied. Maven Publishing geeft boeken, 
e-boeken en luisterboeken uit en organiseert evenementen.

Nu in de boekhandel voor € 15

Wie wil het niet, meeliften 
op de successen van een 
superbelegger? Een keur 
aan schreeuwerige, 
Nederlandstalige websites 
belooft wonderrendementen
waarbij die van Warren 
Buffett verbleken.

Daan Verbeek doet niet moeilijk 
over een paar superlatieven meer 
of minder. In bonte kleuren en grote 
letters verkondigt de zelfbenoemde 
beursexpert zijn wijsheden op de 
website nexttrades.nl.  

“Dit is nog maar het begin. Ik 
zal u in mijn rapport vertellen wat er 
komen gaat en wat u kunt doen om 
hier met winsten van 2.744 procent 
uit te komen.”

Verbeek blijkt de beroerdste 
niet. Hij is bereid zijn succesvolle 
strategie te delen met een beperkte 
groep beleggers. Voor 800 euro per 
jaar, dat dan weer wel. Het bedrijf 
achter nexttrades is Virtual In-
vestment NV in Harderwijk. Talloze 
pogingen om telefonisch een toe-
lichting te krijgen op de werkwijze 
van Daan mislukken. Via de website 
wordt duidelijk dat het hier gaat om 
een zeer actieve handelsstrategie 
in Amerikaanse opties.  

Ook andere zelfbenoemde 
beleggingsexperts op internet zijn 
moeilijk persoonlijk aanspreekbaar. 
Dat geldt bijvoorbeeld voor Hans 
Veenstra, ook al uit de stal van Vir-
tual Investments, die schermt met 
een gemiddeld rendement van 113 

Expert’). Daarmee claimt hij een 
rendement dat oploopt tot 91 pro-
cent op jaarbasis, en dat gedurende 
tien jaar. 

De onderneming achter deze 
dienstverlening blijkt gevestigd in 
het Limburgse Gennep. Eén van de 
sites waarop Hoogland actief is, 
topaandelen.com, blijkt een vrijwel 
identiek Duits broertje te hebben: 
topaktien.de. Alleen is de auteur op 
deze site niet Jack Hoogland maar 
ene René Sip, blijkbaar de Duitse 
Jack Hoogland.  

Na enig zoeken vinden we het 
telefoonnummer van Sip Internet-
marketing, gevestigd op het adres 
in Gennep. Bingo. Het is René Sip 
zelf die de telefoon opneemt, in 
vlekkeloos Nederlands. 

Sip vertaalt Hooglands ana-
lyses voor de Duitse markt en ge-
bruikt zijn eigen naam omdat hij al 
een nieuwsbrief voor Duitsland had 
voordat ze gingen samenwerken. 
Toch een wat dubieuze constructie. 

Wij vragen het telefoonnum-
mer van Hoogland zelf en dat krij-
gen wij even later zowaar via de 
mail. Hoogland heeft een aantal 
belangrijke toevoegingen: geld ver-
dienen met een zeer actieve tra-
dingsstrategie zoals maandagtra-
der is onmogelijk als je niet tegen 
zeer lage kosten kan handelen. Dat 
kan dus bij geen enkele Nederland-
se bank of broker. 

Verder blijken de door hem 
getoonde rendementen vóór 2007 
fctief te zijn. Hoogland benadrukt 
dat beleggers nooit blind op een 
adviseur moeten vertrouwen, ook 
niet op hem. 

Toezichthouder AFM weet van 
het bestaan van dergelijke sites. 
Er gebeurt op zichzelf niets ille-
gaals. De wet laat ruimte om op een 
website te beweren dat je geweldig 
kunt beleggen. En zolang het niet 
om persoonlijk advies gaat houdt 
de AFM geen toezicht. “Maar bij 
mij zouden wel wat alarmbellen af-
gaan als er met zulke rendementen 
wordt geschermd”, laat een mede-
werker van de AFM Consumenten-
lijn weten. 

procent over de afgelopen tien jaar. 
En ook Jack Hoogland – een jaar-
abonnement voor 1195 euro – is 
moeilijk benaderbaar. 

Jack Hoogland heeft een tra-
ding methode ontwikkeld op basis 
van veranderingen in winsttaxaties 
die in verschillende varianten wordt 
aangeboden (o.a. ‘MaandagTrader-

Waar?  Op internet.

Wat?  Schreeuwerige aanbie-

dingen poor beleggingstips met 

enorme rendementen. 

BelOOfd rendement?  tot wel 

2.744 procent.

Wat kOSt dat?  Honderden euro’s 

per jaar.

kOffie?  Vergeet het. fysiek 

contact is niet mogelijk en de te-

lefoon wordt zelden opgenomen.

dOen?  Wij niet.

Zelfbenoemde 
beleggingsexperts 
op internet zijn 
moeilijk aanspreek-
baar

Leger aan PoLder- 
Buffetts BeLooft  
wonderrendementen
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